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Whbrew obawom jednych, a nadziejom drugich, wiek dwudziesty pierwszy
nie przyniost calkowitego ,,odczarowania swiata”. Religia wcigz pozostaje wazna
czescig zycia dla olbrzymich rzesz ludzi. Zgodnie z tym, co twierdzg rozmaici
badacze, w rodzaju Francisa Collinsa czy, na naszym gruncie, Stanistawa Obirka,
zmienil si¢ sposob jej traktowania. Idac chociazby za rada wyzej wymienionych,
szuka si¢ Boga w sobie, dociera do niego poprzez kontemplacje. Mniej wazny
stal sie instytucjonalny charakter Kosciofa.

Postepujaca indywidualizacja doswiadczania religijno$ci nie zmienia jednak
faktu, ze zainteresowanie tg tematyka wsrod odbiorcéw nie stabnie, a nawet si¢
wzmaga. W tym Jozef Majewski upatruje uzasadnienia dla wazkosci problemu,
ktdérego opracowania si¢ podjat — wzajemnych zwigzkéw mi¢dzy mediami a re-
ligia. Dzieki temu nietypowemu malzenstwu z rozsadku, wbrew zwolennikom
tezy sekularyzacyjnej, ,$wiat dzisiaj (...) jest tak zywotny religijnie jak zawsze,
a w niektorych miejscach nawet bardziej niz kiedykolwiek”

Majewski stwierdza istotno$¢ problematyki religijnej na famach prasy czy
w telewizji, opierajac si¢ na badaniach przeprowadzonych przez Amerykanéw
w latach dziewig¢édziesiatych XX wieku — w owym czasie dotyczyto jej okoto 46%
wszystkich emitowanych informacji. Ponadto autor samg religijno$¢ pojmuje
bardzo szeroko, wlaczajac w zakres pojecia duchowos¢ jako taka, instytucje, sek-
ty, mitologie, nawet neopoganizm. Pomimo obszernosci sformulowanej defini-
cji, gtéwny nurt pracy skupiony jest wokot probleméw chrzescijanstwa.

Wywdd Majewskiego jest polaczeniem refleksji ogélnej nad réznymi pozio-
mami relacji pomiedzy wymienionymi w tytule zagadnieniami z forma bliska
case studies. Mnogos¢ poruszanych probleméw stanowi o jego sile. W poczatko-
wych rozdziatach autor dokonuje niezbednych ustalen teoretycznych, a nastep-
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nie opisuje przyklady zwigzkéw miedzy mediami a religia. Pierwsza czes¢ ksigz-
ki ma charakter bardziej sprawozdawczy, tymczasem w drugiej, skupionej na
konkrecie, wiecej jest diagnoz i postulatéw, proponowanych wyjs¢ z impasu.

Konstrukcja ksigzki i zalozenia poczynione przez autora nie sprzyjaja dro-
biazgowosci opisu przedstawianych kwestii. Z tego powodu brakuje u Majew-
skiego zwrdcenia uwagi na odmienny charakter religijnego dyskursu w poszcze-
goélnych mediach. Nie ma tu niuanséw. Na réwnych prawach traktuje sie
telewizje i prase, co jest jeszcze akceptowalne, sprawe jednak komplikujg kolejne,
by powiedzie¢ po mcluhanowsku, ,,formy przekazu” - Internet i telefonia ko-
morkowa. Niektore glo$ne przypadki ich wykorzystywania w religijnych celach
az prosza si¢ o omowienie, ktére pokazaloby zasadnicza odmienno$¢ danego
medium. Z nowszych przykltadéw mozna chociazby siggna¢ po niedawna spra-
we gnieznienskich sidstr karmelitanek, ktére dzieki specjalnej stronie interneto-
wej (www.rozaniecassistance.pl) zebraly 50 tysiecy zlotych na remont dziurawe-
go dachu swojego klasztoru, oferujac w zamian za darowizn¢ odmoéwienie
modlitwy i rézaniec. Majewski skoncentrowal si¢ na punktach wspdlnych, nie
cieniujac obrazu.

Autor czasami wspomina o nowych mediach - przede wszystkim o Interne-
cie, ktéremu przyglada si¢ pod katem zawartos$ci informacyjnej. Brakuje skupie-
nia uwagi na ich niepowtarzalnych wlasnodciach i mozliwoéciach przez nie
stworzonych. Pominigcie tego aspektu wydaje si¢ dziwne, zwlaszcza ze idealnie
wpasowuje si¢ on w tak wazne u Majewskiego nawolywanie do dialogiczno$ci
relacji miedzy Ko$ciolem a wiernymi. Internetowe msze, smsowe modlitwy czy
$luby zawierane w grach komputerowych zdaja si¢ ja realizowa¢ w sobie wlasci-
Wy sposéb.

Jedynie w formie nieistotnych z punktu widzenia calosci wywodu wzmianek
pojawiaja si¢ w pracy Majewskiego media stricte religijne. Jest to zrozumiale,
jako Ze autor skupia si¢ na zalezno$ciach i komplikacjach wynikajacych ze zde-
rzenia w obrebie rzeczywistosci medialnej $wiata laickiego i duchowego. Brak
ten jest jednak szczegolnie odczuwalny w wiele obiecujacym swoim tytutem roz-
dziale Media a teologia. Napiecia w Kosciele katolickim nad Wistg. Drobiazgowo
omawiajac konsekwencje braku fachowo wprowadzonej do dyskursu medialne-
go problematyki teologicznej, autor pomija przeciwienstwo tej sytuacji — wyna-
turzona wersje jej obecnosci, jaka jest chociazby casus Radia Maryja. By¢ moze
wlasnie, by ujac rzecz delikatnie, nietypowos¢ stacji Tadeusza Rydzyka wplyneta
na wykluczenie jej z centrum zainteresowania, niemniej autor powinien zadbac,
by informacja o niej w ramach podjetego tematu trafita do czytelnikéw ksigzki.

Kosciot, do czego autor przyklada szczegolng wage, musi dostosowac si¢ do
regul panujacych we wspolczesnym $wiecie rzagdzonym przez media. Chcac wy-
chowac religijng w sposdb uswiadomiony jednostke (prawdziwy ,,umyst wyzwo-
lony”, ktorego pragnie Obirek), musi odpowiednio przygotowa¢ swoéj komuni-
kat. Mozna by rzec - po czesci go stabloidyzowac. To kolejny wymiar facznosci

212



miedzy dwoma tytutowymi dla catej pracy zagadnieniami. Bedac uzaleznionymi
od oczekiwan odbiorcow, poddaja si¢ podobnym procesom, by zachowac swoja
strefe wplywow. Wobec tego teologowie, od ktérych wymaga sie zrozumiatosci,
powinni przygotowa¢ popularyzacyjne wersje naukowych wywodéw, dostoso-
wane do mozliwosci przecigtnego czytelnika czy widza. ,Wydzialy teologii po-
winny powazniej niz do tej pory uwzgledniac te wspodtczesne wymogi (...) Nowa
inkulturacja” - wlasnie za pomocg medidw, pisze Majewski — ,,Jest dzi$ dla religii
wielkim wyzwaniem i zadaniem’, z cala $wiadomoscia towarzyszacego temu za-
grozenia splycenia i wynaturzenia przekazu, wytknigtego przez Neila Postmana.
Rolg teologii publicystycznej, jak nazywa autor opisang dzialalnos¢, bytoby zmi-
nimalizowa¢ nieuniknione odchylenia. Majewski broni stanowiska, ktére nobi-
lituje ten sposdb uprawiania teologii. Nie jest on ,,czysta popularyzacja, chociaz
z rozmystem wykorzystuje jej [publicystyki — A.J.] warsztat (...), sama jest jed-
nym ze sposobow teologizowania”.

Ttem dla rozwazan o relacji mediéw z religia jest w pracy Majewskiego dys-
kusja nad natura obu. Poczatkowo, przywotujac koncepcje niektérych badaczy,
takich jak William Bennet, Ken Meyers czy Quentin Schultze, autor definitywnie
je od siebie rozdziela. Rdznig si¢ zaréwno w zakresie teleologii, jak i metod od-
dzialywania. Z czasem jednak ta opozycyjnos¢ przestaje by¢ tak jednoznaczna.
Tworzy si¢ pewne wspolne pole, ktére dla Majewskiego jest, nomen omen, po-
lem do popisu: wykaza¢ si¢ mozna na nim znalezieniem drogi do pokojowego
wspolegzystowania. Zblizenie mediow i religii jest mozliwe tylko poprzez upo-
dobnienie, aczkolwiek dynamika przemian w obrebie tych pierwszych sprawia,
ze to teologia musi si¢ dostosowaé. Moze si¢ to wydawac krzywdzace, aczkol-
wiek i na to autor ma odpowiedz: wysoka pozycja religii w rankingu informacyj-
nym to zastuga mediéw i zwigzanych z nimi przemian kulturowych, zmiany do-
minanty komunikacyjnej na audiowizualnos¢, stad, w chwili obecnej, prébujac
za nimi nadazy¢, splaca ona tylko swdj dlug.

Nie jest jednak tak, ze autor dostrzega tylko pozytywne strony zwigzkow
miedzy mediami a religig. Rozdzial poswiecony reakcjom na stynng wypowiedz
papieza Benedykta XVI w Ratyzbonie na temat islamu pokazuje ogromny mani-
pulacyjny potencjal mediéw, kierujacych si¢ wynikajacymi z ich celéw zasadami
takimi jak good news no news. W ten sposéb, operujac na przykltadach, Majewski
przestrzega przed nadmiernym optymizmem, apeluje o ostroznos¢.

Najwicksze zagrozenie dla religii ptynace z dominacji mediow we wspol-
czesnym $wiecie wynika jednak z podobienstwa jednych i drugich: ich rytualne-
go i mitotwodrczego charakteru. Po odpowiedz na trapigce nas problemy siegamy
czeéciej do poradnika opublikowanego w Internecie czy dyzurnego psychologa
w telewizyjnym programie. Media w coraz wigkszym stopniu zaczynaja wiec
petni¢ w naszym zyciu rolg, ktéra kiedys wypelniala religia.

Obecny stan przymusowego dialogu pomiedzy religia a mediami, gdy spoj-
rze¢ na niego z perspektywy tej pierwszej, dobrze oddaje tytul ksigzki Michela
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Houellebecqa Poszerzenie pola walki. Poszerza je wlasnie Majewski, przedsta-
wiajgc propozycje, ktéra ma zaowocowac chociazby czesciowym wyréwnaniem
szans w dyskursie. Pozostaje przy tym krytyczny w stosunku do obu cztonéw
relacji, co si¢ ceni. Ma odwage, by wytkna¢ Kosciotowi wroga postawe wobec
wspdlczesnego $wiata i przekonanie o posiadaniu monopolu na prawde. Rodzg si¢
jednak ktopotliwe pytania. Czy taka diagnoza nosi w sobie tak naprawde jakiekol-
wiek znamiona odkrywczosci? Nie wydaje mi si¢. Ponadto odnosze wrazenie, ze
postulowane przez Majewskiego rozwigzania (wzrost znaczenia teologii publicy-
stycznej) sg raczej elementami idealistycznej wizji niz zdroworozsadkowego planu,
aczkolwiek trudno czyni¢ z tego autorowi zarzut — znalezienie recepty na obecne
problemy religii to zadanie przerastajace prace pojedynczego czlowieka.
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